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NA UZYTEK PORTALU

SUN, IBM, Oracle, BEA Systems, Novell
i Cisco - sprzet lub oprogramowanie glow-
nie tych firm wykorzystywane sg dla po-
trzeb powstajgcego portalu gazeta.pl, ktory
ma byé polaczeniem serwisu horyzontalne-
go z ofertg lokalnych portali | kanalow tema-

WYDAJNE | SZYBKIE KRES MITU NOWEJ
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Bl Skanery produkcyjne wyroznia Bl EKONOMII

=== niewielka rozdzielczos¢ (np. 200 dpi), - Anna Sienko, prezes zarzgdu

=1 praca niemal wylacznie w trybie mo- =3l Xtrade, uwaza, Ze e-biznes wczes-

E=l=d nochromatycznym i precyzja budowy 2 niej czy pozniej pojawi sig w kaz-

¥y Mechanicznej zwigzana z duzg wy- =l dym szanujgcym sig przedsigbior-

- dajnoscig (do ok. 200 str./min). @ stwie, a najwigce] zyskajq te, ktore
Czyta] - str. 17 Cazyta] - sir. 20 zaczng jako pierwsze. Czyta]-str.27

Wielki

przetarg
TP SA

J eszcze w bm. TP SA powin-
na rozstrzygnaé przetarg na
systemy CRM i bilingowy. War-
to&¢ obu kontraktéw poréwny-
walna jest z realizowanym
przez Prokom superkontrak-
tem dla ZUS, ktérego poczatko-
wa wartos¢ wynosila 700 min zl.

Wérdd firm, ktére TP SA za-
prosila do przetargu, sa: Aleatel,
ComArch, ComputerLand, HP
IBM, Lucent Technologies, Pro-
kom, Spin i Wasko.

Czytaj -stir. 4 |

Do sieci po ksiazki i... staniki

CHOC ZA 1 USD MOZNA NIEWIELE KUPIC, to ci Polacy, ktérzy

podwyzszaj Srednig internetowych zakupow, najchetniej sie-
gaja po: piyty Arki Noego, Depeche Mode i Urszuli; ksigzki

,Dzienniki Bridget Jones” i ,Harry Potter”; zabawki. Absolut-
nym hitem jednego z wirtualnych skle-
pow sg biustonosze Wonderbra.
A poniewaz w e-sklepach na razie
nie ma tfoku, do ich obstugi nie sg
konieczne duze inwestycije.

€ Andrze Smolifeki

O internetowym handiu w Polsce czytaj - str. 11-14
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Archiwum

czasach realnego
socjalizmu jedyng
W ojezyZnie naszej
dziedzing, w ktérej
panowaly wzgled-
nie zdrowe zasady konkurencji
i kreowania cen, byl rynek owo-
cowo-warzywny. Liberalizacja
niektérych ustaw z koncem lat
80. i zwiazany z tym prywatny
import sprzetu komputerowego
stworzyly podwaliny pod kolejna,
obok handlu marchewks i pie-
truszka, w miare normalna dzie-
dzine naszego zycia gospodarcze-
go. Dzi§ tysigee firm zajmujq sie
sprzedazg sprzetu komputero-
wego. W wigkszych miastach ku-
pujacy moze przebiera¢ w ofer-
tach jak w ulegalkach. Jednym
slowem — zy¢ nie umieraé. Czy
faktycznie jest tak wspaniale?
Gdyby wierzy¢ kolorowym rekla-

B JACEK KURAS

Kup pan komputer!

mom w gazetach i nastronach in-
ternetowych firm, to nalezaloby
odpowiedzie¢ tak. Praktyka i do-
Swiadczenie nie pozwalaja mi
jednak by¢ takim optymista.
Z zalem musze stwierdzi¢, ze ry-
nek sprzetu komputerowego
w obecnym ksztalcie daleko od-
biega od idealu. Zakup sprzetu
zardéwno przez firmy, jak i osoby
prywatne moze by¢ obecnie klo-
potliwy.

Ustawa o zaméwieniach pu-
blicznych obliguje wszystkie
instytucje do postepowania we-
dlug &cisle okreslonego scena-
riusza. Przy wiekszych trans-
akcjach nalezy przeprowadzié
przetarg. Niewielki zakup — na-
wet pojedynczego komputera —
wymaga wyslania do co naj-
mniej czterech firm pytania
o cene. W konfiguracji kompu-
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tera nalezy bardzo precyzyjnie
wyspecyfikowaé poszezegilne
podzespoly, albowiem w tym
przypadku musimy wybraé
najtansza oferte. Instytucje re-
alizujace bardzo czesto niewiel-
kie zakupy, z czasem majg co-
raz wieksze klopoty, poniewaz
firmy sprzedajace sprzet nie
odpowiadaja na pytania o cene.
Powodem takich sytuacji bywa
zazwyczaj fakt, ze sprzedawcy
sa zniecheceni brakiem zaku-
péw mimo wielokrotnych odpo-
wiedzi na pytania o ceny. Nie-
rzadko dochodzi do sytuacji,
w ktorych trzeba wielokrotnie
telefonicznie monitowa¢ sprze-
dawcéw, aby odpowiedzieli na
faks lub list wyslany pocztg
elektroniczng.  Sprzedawcy
komputeréw coraz czesciej my-
8la o swojej wygodzie, a nie

o kliencie. Plombowanie obu-
déw komputeréw jest coraz
czeSciej stosowana praktyka.
W ten sposob kazda rozbudowa
sprzetu w okresie gwarancyj-
nym wymaga bezpoSredniego
kontaktu z firma, w ktérej ku-
piliémy komputer.

Innym zagadnieniem jest wy-
bér konfiguracji sprzetu przez
przyszlych uzytkownikow. Bar-
dzo czesto komputery stojace
na biurkach pelnig wylacznie
role prestizowe i dlatego ich
wlasciciele chea, aby mialy one
jak najwieksze dyski, monstru-
alne pamieci operacyjne i wypo-
sazone byly w pelne spektrum
urzadzen peryferyjnych. To nic,
ze wiekszo&é tych urzadzen nie
bedzie wykorzystywana. Naj-
wazniejszy jest fakt, ze potega
komputera podnosi prestiz jego

wlasciciela. Nieraz widywalem
komputery o duzych mocach
obliczeniowych wykorzystywa-
ne praktycznie tylko jako ma-
szyny do pisania tekstow. Do
rzadkoéci naleza sytuacje,
w ktorych uzytkownik nowo
kupowanego komputera przy-
gotowuje sie do tego rzetelnie,
okreslajac precyzyjnie cele, do
jakich bedzie wykorzystany 6w
sprzet. Czesto jedynym kryte-
rium jest kwota, ktora otrzyma-
no na zakup komputera.

Coraz czeSciej slyszymy
o klopotach finansowych szkol,
uczelni i zakladow pracy. Byc
moze warto byloby wiec prze-
prowadzié dokladng analize
wykorzystania posiadanego
sprzetu, a kupujac nowe kom-
putery rzetelnie oszacowac po-
trzeby. a



